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Il progetto “Brisighella Comunita Ospitale” nasce con l'obiettivo specifico di attivazione di una rete di cittadini e di soggetti
economici locali che costituiscano gruppi di lavoro, gruppi di discussione sui social network e momenti di
approfondimento sui contenuti della Comunita Ospitale, che sia inclusiva e ispirata sempre piu alla qualita diffusa e ad
una crescita economica e sociale sostenibile.

Rispetto alle attivita progettuali realizzate per il raggiungimento dell'obiettivo complessivo del progetto si possono
individuare le seguenti fasi:

Fase

Periodo di Attivita svolta

realizzazione

Processo di condivisione della
strategia di Comunitd Ospitale,
condividendo con tutti i cittadini e
le realta  economiche  di
Brisighella  la strategia per
arrivare alla partecipazione della
cittadinanza e degli operatori del
territorio.

Novembre -
Dicembre 2012

Dicembre 2012 -
Febbraio 2013

Mappatura del territorio.
Creazione di focus group per
analizzare il territorio.

Prodotto dell’attivita

Realizzazione dell'evento di presentazione del progetto,
assemblea cittadina “Brisighella Nuova 2.0 - Comunita
Ospitale”, 1 dicembre 2012;

Creazione del sito www.brisighellaospitale.it (realizzato in
sostituzione della pagina dedicata nei siti del Comune e
ProLoco, a seguito della valutazione del maggior impatto
comunicativo), della pagina Facebook e Twitter dedicate, del
canale YouTube e di un blog, per incentivare la partecipazione
della cittadinanza alle tematiche sottoposte dal progetto;

Costituzione in data 10 dicembre 2012 della cooperativa di
comunita “OLTREVALLE” quale motore della partecipazione
della comunita locale in tema di ospitalita diffusa,
valorizzazione della cultura del territorio e della sua
promozione turistica e non solo

Realizzazione di interviste (una decina) ai cittadini ed agli
operatori economici e del volontariato per la strutturazione di
focus group tematici;

Realizzazione degli incontri informativi “Turismo esperienziale
e ospitalita diffusa: nuovi modelli di turismo” (in data 19
gennaio) e “Brisighella Smart Community: nuove modalita
intelligenti a servizio della comunita” (in data 2 febbraio), per
fornire alla cittadinanza informazioni ed esempi di buone
pratiche per uno sviluppo economico sostenibile, sociale e
comunitario;

Realizzazione di interventi di formazione aperti alla
cittadinanza per approfondire le strategie e le tecniche della
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Comitato di Pilotaggio

partecipazione e sulla cooperativa di comunita, quale soggetto
attivo per promuovere la partecipazione nel territorio di
Brisighella;

Costruzione della mappatura degli stakeholders territoriali.
Lindividuazione e la mappatura dei soggetti economici e
sociali, pubblici e privati, ha il duplice scopo di costituire una
banca dati delle opportunita e delle risorse territoriali da
coinvolgere nei workshop e nei focus group successivi. Inolire,
si sta verificando, con quali finalita e modalita potra essere
attivata una prima mappatura di strutture interessanti per lo
sviluppo dell’ “albergo diffuso”;

Programmazione ed organizzazione di 3 focus group su aree
tematiche prioritarie:

o |l saper fare produttivo,
o Lospitalita del borgo;
o Ambiente, salute e ben-essere

A seguito delle valutazioni effettuate dal TdN e del Comitato di
Pilotaggio, tenuto conto di quanto emerso dalle interviste fatte
ai cittadini e da quanto & emerso durante gli eventi informativi,
si e ritenuto di programmare 3 focus anziché 4, perché
rispondono in maniera piu diretta agli obiettivi ed agli interessi
dimostrati dagli stakeholders territoriali, accorpando quindi la
componente natura/ambiente a quella salute e ben-essere in
una logica di sostenibilita a tutto tondo. | focus saranno rivolti
ai cittadini e alle realta economiche ed in particolare agli
stakeholders individuati nel lavoro di mappatura. Per la
realizzazione dei focus group saranno individuati “facilitatori
professionali” (0 meglio esperti territoriali) coadiuvati da soci
della neonata cooperativa di comunita OltreValle.

Il Tavolo di Negoziazione ha avuto la prima convocazione
il 19 novembre 2012.

Gli attori coinvolti al TN sono nello specifico:

1*  Per il Comune di Brisighella ed in rappresentanza delle
forze politiche del territorio, Davide Missiroli, sindaco di
Brisighella;

1* Per la Societa d’Area Terre di Faenza ed in
rappresentanza delle realta imprenditoriali turistiche e
delle associazioni di categoria, Franco Spada,
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BRISI&U%I\E/HE%, presidente;
COMUNITA
OSPITALE 1* Per IAssociazione Pro Loco, per rappresentare i
volontariato e la societa civile, sono coinvolti i
consiglieri Ugo Forghieri e Patrizio Prato;

1* In veste di consulenti esterni partecipano al Tavolo
Paolo Cibotti (Borghi Autentici d'ltalia) e Massimo
Caroli (direttore consorzio Fare Comunitd soc. coop.
sociale).

A seguito delle valutazioni fatte in seno al Tavolo di Negoziazione
si € deciso di costituire il Comitato di Pilotaggio, composto
dai medesimi attori presenti nel TdN ai quali si € aggiunta la
neonata cooperativa di comunitad “OLTREVALLE”, la quale ha tra
i suoi scopi sociali quello di sviluppare l'ospitalita a Brisighella a
360°, sia per i turisti che per i cittadini che la abitano.

Il Comitato di pilotaggio ha avuto la sua prima convocazione il 19
dicembre 2012.

Rispetto ai destinatari del progetto, finora & stata coinvolta in maniera diretta dalle attivita la cittadinanza intera attraverso
gli eventi di presentazione del progetto e le giornate informative, organizzate in forma di assemblea cittadina e
debitamente comunicati attraverso la distribuzione di volantini e manifesti. All'iniziativa di presentazione del progetto
hanno partecipato (come registrato dai fogli presenza) 59 persone, a quello successivo “Turismo esperienziale e
ospitalita diffusa: nuovi modelli di turismo” hanno partecipato 70 persone ed all'evento “Brisighella Smart Community:
nuove modalita intelligenti a servizio della comunita” i presenti erano 62. Inoltre, hanno potuto partecipare a questi eventi
anche coloro che, cittadini di Brisighella e non, non erano presenti direttamente, ma che hanno potuto seguire la diretta
Twitter degli eventi. Attraverso i social network, infatti, sono stati raggiunti rispettivamente 686 persone tramite il sito
internet dedicato (1317 visite in totale), 58 persone sono divenute follower dellaccount Twitter, i video sul canale
YouTube hanno avuto 283 visualizzazioni, mentre su Facebook la pagina é stata visitata 622 volte e ha ricevuto 113 “Mi
Piace”, questo a riprova della partecipazione di diverse persone nonostante il breve periodo di apertura delle pagine
dedicate al progetto. Attraverso quindi gli strumenti informatici & stato possibile raggiungere un ampio numero di
stakeholders, siano essi cittadini di Brisighella 0 meno, operatori socio-economici del tessuto brisighellese, membri di
associazioni di volontariato. Questa modalita di comunicazione e di condivisione delle informazioni permette, inoltre, una
partecipazione continua con il TdN, del quale fa parte la cooperativa “OlireValle” che gestisce gli strumenti di
comunicazione

IL RESPONSABILE E REFERENTE DEL PROGETTO IL RESPONSABILE SETTORE AFFARI GENERALI E

PER IL ?OMUNE DJ BRISIGHELLA SEGRETERIA

Dott. Iris Gavagni Trombetta
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